Stkuadnd anal,ﬁz.a

S MOCHBAMIT|  Eobmemonose S

il\'“ﬁﬂ"\\]ﬂ ?

Amatj’z.a Erihwu o kownleurence




o Informaéni Fo&i"aba o
zakaznicich o trhu a
konkurenct,

o Ziskan! konkurendni vﬁhodv.

o Informace o pi"&vﬂch
zakaznika, PoZadaviey a
oéelkavan! zakaznika,
velikosti brhu a jeho
Po&ehai&iu, skrulketure, ci
konkurenct operujftf na
Erha agoci.




Jake informace

runast ?

) Zpros&?edwev&v& z jistent
o tom, co btrh F’OF’%*V&‘

o Jak, co a od koho
nakupuje,

o jak uskuteénuje své

M&k‘u!ﬂj a rozhodovani,

o jak viaima napt. cenu,
Jak jsou na jefl zménu
CE,&LL\/&* o\F»ocL



Sierze bLLZET uréent F’ozma&wﬁ
F’OC&MU@’ ,aav&df A F’-‘TQPQSM\}Q
sviij produkt na trhu

o Informace o trhu (nabfdka, poptavia,
cena),

o segmentace trhu (rozdéleni odbératel
do homogennich podskupin, které jsou si
souéasné navzajem heterogennt),

o trendy na trhu (pohyb trhu v asovém
obdobi, Ering Fo&ehci&i},

@ QV\O\L?Z.O& zakaznika,

@ &v\atgz.a kownkurence,

o analyza rizik a p\"‘ﬂ,eiil‘:osfzf,
@ vj’ztzum reklamy,

o analgza Géinnosti marketingového mixu,

o amatﬁza Froduk&& armd..



Exbkernl amatsz.a

o Ahatjz.a mo&rayras&?ecﬁ .

) Anatﬁaa s&ruwﬁurfj
odveékbvi,

) Ahatjaa Eriwa.
7. Ahaiﬁz.a zakaznl k.
7. Anat'ﬁz.a kownlkurence,

o PrileZitosti a ohroZeni
(éask SWOT O\V\Qiﬁzv).




v NP

e 151 vl&vv
"Wa ropro&?@.

e STET o\hatﬁz.a:

0§ - spolefenské faktory:
o a. demografie,
o b. politika a legislativa,
o ¢. kulkurni a socialni podminky,
o T - technologické faktory,
o E - elonomické f&k‘Eorj,
o P - piirodni f&k‘ﬁorj.
o Napt. padni a klimatické, sklenikovy efekt,
ozonova dira hodnocent politickych,

elonomickych, socialnich a technologickygch
faktora.

o Narodni a mezinarodni legislativa,
makroekonomické ukazatele (HDP, inflace,

v v % . v
nezaméstnanost, ménovy kurz), demografické
Gdaje, Groven pifjmi, vadélani, pouZitgch
techinologif nebo tieba védv a vgzkumu,




Amatajz.a sErquu,rv
odveébvi Porterova E.

o Rivalika wikyndl.
8 Nova kownlkurence.
o Substituce.

o Zakaznlct.

o Dodavabkel - moce
dodavakeli.



o Poskavenl [oodm,wu. v,
daném odvébvi a oblaski,
MQPF.:

o Portertiv model
(konkurenceschopnosti),

o SWOT a\sr\ad.sz.a ;

o E‘.Eji':*{:aw&orcw& analygza
(poZadaviky na zdroje,

wné sl a viikind pros&i"edﬁ, ,.

organizaéni ﬂ&v&rv).

Strengths
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Opportunities

Weaknesses
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o Jak je trh velky?

o Jaka je mfra rastu brhu?
o Jak abrakbtivini je trh?

o Jak je trh ziskovyg?

o 3&1{‘53 Je vquj a odhad
Fog&&vwv?

o Jaké jsou ocikadv Fo&i‘ab?

o Jaké jsou trini &rev\cifj?

o Jaké jsou segmenty trhu ?



o Velilkkost btrhu = ij&di‘en& Vv objemov-ﬁf«ck &L
penéinich jednotikach (%31 tis. tun, 51 miliard Ké),3

o v-jmez.eh? vﬁrobl&u (rodina - po&i‘ebj ) vj’robku,
trida, fada a byp vﬁrabku),

o efeltivini a potencialni poptavika (mléko 300 Likrd |
roénd),

o definice zakaznika (spotiebni, primyslovy, _
obchodni, stabni, mezinarodni), Domacnosti

o definice z.emépismé (svél, £V, CR, :‘!E,hoéeskg kraj),
o definice éasova (hodina, den, mésic, sezbdna, rok),
o definice dodavateli a konkurence,
o popis Erhua,

1 V' 7’ 4 of .
o povaha zakaznika - chovani, mobilita,

o povaha wjrc«bk‘u - dlouhodobé, krakkodobé, siuibv,
Frﬁm:jstové vﬁrobl&v,

@ F?ovaka Fop&&vl«tv - erém&rv\?, selelktiving,

o povaha M&kupu - zkudebni, opakovany.

Trzni ceny

Trzni systém
Co?
Jak?

Pro koho?

Trzni ceny




Konleurentt

o Kdo jsou moji konkurenti?
o Jaké jsou jejich strategie a cile?
o Cim se od mého Podmik‘u Ligt?

o Jaké wma ji pos&avem? na krhu a v
jedmof:ti,vsjch segmentech brhu ?

o Jak k‘omuhik‘ujf se z&kmz.hfk‘j?
o Jaké jsou jejich silné a slabé skramey?

o Jakd je jejich konkurenéni nabidia (cena,
servis pro z.ak‘o\z.v\'ik‘j)?

o Jaké jsou jejich moiné reakce na moje
marketingové aktivity?

o Jak je u nich realizovan vsz.kmm a v'ﬁvo\j?

o Jaké poulivaji technologie a postupy?




Strategie - planovani

o S&ra&egmwé PL&MOV&M
/ Business Case
Assessmwenk,

3 OPELMQLE,&Q«CQ
por&ﬂfmtio\.

o Sledovan! a reagovani
na Market Trends a
Markel Evolution,




